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Características de un buen plan
8. Tiene un cronograma, 
responsabilidades claras y 
un presupuesto

5. Con base en la evidencia

6. Tiene metas y objetivos
Claros

7. Enlaza a los objetivos
+ mensaje + contacto del votante

3. Autoexplicable

2. Flexible

1. Escrito

4. No toma nada como dado 
e incluye lo obvio



Intención de voto
Pasos previos

Reglas electorales01

05

04

02

03

Relación de problemas y temas para 

la pre campaña 

Oponentes viables y 

posicionamiento 

Definición del distrito, secciones y 

votantes

Elecciones pasadas, elección actual y 

posicionamiento del candidato
Intención de voto



Que información temenos que obtener
Camino al éxito

Debes saber con cuantos 
votos puedes ganar.

Estadística

Focalización

Contacto 
con 

votantes

Persuadir a muchos 
votantes a 

que voten por ti
y asegurarse que muchos 

simpatizantes voten.

Determina de dónde 
provienen esos votos.



Descripción del desarrollo de la investigación

10 Dimensiones

Identificar el objetivo 

Definir el público 

objetivo

Definir el equipo de 

trabajo

Gestión 

estratégica

Análisis 

sociodemografico

1

2

3

4

Análisis de datos 

recabados en 

campo

Analisis de 

elecciones 

anteriores

Propuesta de 

objetivos 

especificos

Entrega de 
producto 

preliminar

6

7

8

9

Levantamiento en 

campo5
Observaciones 

finales y 
conclusión

10



La Academia del Medio Oeste 

ha desarrollado un cuadro con estrategias y tácticas 

para asegurarse de que cada una de estas tácticas 

tenga sentido dada su estrategia.

• ¿Realmente puedes hacerlo? ¿Tiene las personas, el 

tiempo y los recursos necesarios?

• ¿Se centra en el objetivo primario o secundario?

• ¿Pone un poder real detrás de una demanda 

específica?

• ¿Cumple con los objetivos de su organización, así 

como usted emite objetivos?

• ¿Está fuera de la experiencia del objetivo?

• ¿Está dentro de la experiencia de sus propios 

miembros y se sienten cómodos con ella?

• ¿Tiene suficientes líderes con suficiente 

experiencia para hacerlo?

• ¿La gente disfrutará participando en él?

• ¿Jugará positivamente en los medios de 

comunicación?

El Centro para la Democracia recomienda nueve pasos 

para planificar campañas de promoción, basadas en algunas 

preguntas simples. 

Al responder a cada pregunta, los activistas desarrollan 

cada elemento de su estrategia.

1. ¿Qué queremos? (Objetivos)

2. ¿Quién nos lo puede dar? (Audiencias)

3. ¿Qué necesitan escuchar? (Mensajes)

4. ¿De quién necesitan escucharlo? (Mensajeros)

5. ¿Cómo conseguimos que lo escuchen? (Entrega –

estrategia y tácticas)

6. ¿Qué tenemos? (Recursos; fortalezas)

7. ¿Qué necesitamos desarrollar? (Desafíos; brechas)

8. ¿Cómo empezamos? (Primeros pasos)

9. ¿Cómo sabremos que está funcionando o no? 

(Evaluación)

http://www.midwestacademy.com/
https://www.democracyctr.org/making-a-difference
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EJEMPLOS DE SISTEMAS PROPIOS
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Información por 

Sección Electoral

Automatizado

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/001_morelos_carto_seccion.xlsm
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Información censal según sección electoral

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/001_arriaga_carto_seccion.xlsm
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Información censal por colonia y manzana

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/nvalma_mapa.xlsm
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Información Socio-

Demográfica-

Económica

por Sección 

Electoral

Automatizado

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/Ixtapaluca1.html


12

Grado de peligrosidad por entidad, según datos brutos y por 100 mil habitantes

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/PeligrosidadEnt.html
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Información Socio-

Demográfica-

Económica

Por municipio

Automatizado

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/conteo2015.html


Seguimiento de eventos de violencia el día de elecciones

https://www.google.com/maps/d/edit?hl=es-419&mid=1AzA1cEEw84k84W4UgEDDvn8OJcZ3Cc-I&ll=19.41545507238188%2C-99.03150309524659&z=12


15

Información Socio-

Demográfica-

Económica

Por municipio

Otra perspectiva

https://crimipol-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/aarango54_crimipol_onmicrosoft_com/EcKBplHi8n1Gi1nkpEQUOjEBgdtrmzq60vtLMYQBAd1bog?e=B72Bay&nav=MTVfe0U3QkY5OTAzLTZFMDctNEREOC05MDNBLTE2OUNGQTVGMkRBMX0


Información Socio-

Demográfica-

Económica

Por Área Geo 

Estadística Básica

AGEB

Otra perspectiva

https://crimipol.com.mx/campa%C3%B1as/NezaAgeb.html


Acciones propuestas deben resolver si:

¿Son

Políticamente

Económicamente

Organizativamente

Viables los
Proyectos

Políticos

Económicos

Organizativos

De los

Programas

Iniciados?

¿Tenemos la capacidad de

Decidir

Operar

Reproducir

Los proyectos del programa?
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Web: https://www.crimipol.com.mx/

Mail: atencion@crimipol.com.mx

Facebook:
https://www.facebook.com/crimipol/

https://www.crimipol.com.mx/
mailto:atencion@crimipol.com.mx
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